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Master

of Arts

Der Masterstudiengang ,Kunstvermittlung und Kultur-
management” (KuK) fiihrt Lehre und Forschung auf den
Gebieten der Vermittlung und des Managements von
Kunst und Kultur zusammen. Damit positioniert er sich
als eine der wichtigsten Instanzen der akademischen
Auseinandersetzung mit dem interdisziplindren Arbeits-
und Forschungsfeld in Deutschland.

Der Kompetenzerwerb in unterschiedlichen Bereichen
der Kunstvermittlung und des Kulturmanagements steht
im Vordergrund: Neben einem systematischen Grund-
lagenwissen der Kunstgeschichte und der BWL werden
umfassende theoretische und praktische Kenntnisse
multiperspektivisch gefordert sowie kunstwissenschaft-
liche Konzepte der Vermittlung gelehrt und erprobt.
Dabei bilden die interfakultare Verzahnung des Studien-
angebots und die strategische Kooperation mit einer
Vielzahl von auferuniversitdaren Partnern aus der viel-
seitigen Kunst- und Kulturlandschaft an Rhein und Ruhr
die tragenden Saulen des Studiengangs. Die stete An-
passung in Forschung und Lehre unter Beriicksichtigung
der wissenschaftlichen, rechtlichen und kulturpolitischen
Rahmenbedingungen sowie die individuelle Betreuung
der Studierenden definieren den Qualitatsanspruch des
Studiengangs.
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Der Masterstudiengang hat zum Ziel, wissenschaftliche
und praktische Diskurse der Kunstvermittlung und des
Kulturmanagements zu reflektieren, zu erschliefen und
analysierend zu verbinden.

Des Weiteren werden gezielt Wissens- und Handlungs-
kompetenzen in den Bereichen der Museologie, des
Kunsthandels und der Kunstvermittlung entwickelt.

Externe Praktika, Teamprojekte und Exkursionen er-
moglichen den Studierenden praxisbezogenes Lernen
und Forschen.

Das starke Netzwerk in der Region fordert zudem den
personlichen Austausch mit Expert*innen. Wegweisend
hierfir sind das exklusive Mentoring-Programm ,Men-
toring@KuK" sowie die Fachgesprache und Exkursio-
nen im Rahmen der ,Art Talks & Art Walks*“.

Durch vielfiltige interdisziplindre Bezlige und die eigen-
standige Schwerpunktbildung wird die Entwicklung
individueller Spezialisierungen geférdert.

Berufsperspektiven

Das Studium bereitet Absolvent*innen auf qualifizierte
und leitende Positionen im Kunst- und Kulturbereich so-
wie auf eine fachlich einschlagige Promotion vor.

Es werden neben fachspezifischem Wissen auch berufs-
relevante Kenntnisse der Betriebswirtschaftslehre und
Kunstgeschichte, Kompetenzen in der kuratorischen
Praxis, der personellen und medialen Kunstvermittlung,
dem Ausstellungsmanagement und Kunsthandel sowie
Grundlagen des Personalmanagements, Kulturmarke-
tings und Kunstrechts vermittelt.

Berufliche Perspektiven eréffnen sich u.a. in Museen und
Kunstvereinen, im Kunsthandel (u.a. Galerien, Auktions-
hduser) und dem Ausstellungwesen in privaten Samm-
lungen inkl. Corporate Collections, im Stiftungs- und
Verlagswesen sowie in weiteren Bereichen des Kultur-
sektors (u.a. Konzert- und Opernhduser, Festivals).

Modulubersicht
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Gesamt 120 CP




